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INFORME SEMANAL IQVIA: IMPACTO DEL
COVID-19 EN EL MERCADO FARMACEUTICO

INFORME INTEGRO, A CONTINUACIEN

Una semana mas desde IQVIA les ayudamos a seguir el impacto de la crisis sanitaria en el mercado a través
de este informe. Como viene siendo habitual, el documento comienza con una foto resumen de lo que ha
sido el 2020 hasta hoy, incluyendo la evolucién generalizada de los mercados y los cambios en la farmacia,
haciendo foco en la segunda oleada del virus que estamos viviendo en este momento. Esta segunda oleada
viene tras el periodo de transicion entre la primera oleada y el verano, momento clave desde el punto de
vista de la evolucion de la pandemia en el pais. A continuacion, las conclusiones mas importantes acerca de
coémo se comporta en esta etapa el mercado farmacéutico en Espafia:

El mercado farmacéutico total se ha ido contrayendo desde finales de abril de forma sostenida. Esta
semana, se intuye una ligera recuperacion donde practicamente ambos segmentos, medicamentos
de prescripcion y Consumer Health, consiguen un balance casi plano en valores en el acumulado del
afio respecto a 2019. Esta semana en particular (w41), presenta crecimientos respecto a la misma
semana del afio, si bien hemos de tener en cuenta de que los valores de 2019 incluian la festividad
del 12 de Octubre, fecha que este afio corresponderd a la semana 42 (informe siguiente).

Ademas, para ambos segmentos del mercado, los decrecimientos que se observan en el acumulado
desde la semana 33 o inicio de la segunda oleada frente al acumulado del periodo de transicion son
menores, lo que indica que el mercado pese a no terminar de recuperarse, estd comportandose mejor
durante esta etapa que como lo hizo durante la desescalada y el verano.

La actividad total en la farmacia ha variado mucho desde el inicio de la COVID-19. Esta semana, la
actividad se recupera con respecto a la semana anterior, obteniendo un volumen similar a la misma
semana de 2019 atendiendo al nimero de tickets medios por farmacia. El valor del ticket medio sigue
al alza, presentando crecimientos de un 9,9% en comparacién al afio pasado.

En el mercado de prescripcion, mientras que las clases de aparato digestivo y metabdlico, sistema
nervioso y sistema cardiovascular, presentan crecimientos a YTD, aparato respiratorio y sistema
locomotor se mantienen en decrecimientos de -4,7% y del -7,7% respectivamente, como viene siendo
habitual en este informe desde el inicio de la desescalada. Ademas de estas ATCs, destaca la caida
de los antibioticos (-20,6%) y las vacunas (-12,4%). En particular, 3 de las 5 categorias con mayor
decrecimiento esta semana estan relacionadas con esta Ultima clase (J).

La situacion para Consumer Health esta semana sigue en linea con lo observado en los ultimos
meses. Los valores 2020 para CH se han cerrado esta semana algo mas cercanos a los de 2019
pero siguen sin poder conseguir un crecimiento en el acumulado YTD (-0,6%). A dia de hoy, PAC es
la Unica categoria que crece (4,8% YTD 2020 vs. 2019) y PEC se mantiene como la gran perjudicada
(-3,9% YTD 2020 vs. 2019). Es importante mencionar que, con el objetivo de comparar las tendencias
de los mercados tal y como los conocemos, se han excluido los productos de mascarillas, geles
hidroalcohdlicos y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia.

Una semana mas, las clases mas afectadas por la pandemia tanto en el mercado de prescripcion
como en el mercado de Consumer Health son las que se relacionan sobre todo con el distanciamiento
social y los pocos contagios (por ejemplo, los antiparasitarios de pelo o los anticatarrales /
antigripales) o bien por los cambios en el punto de venta, los cuales afectan especialmente a la venta
por impulso y a los productos mas premium (belleza facial mujer). La preocupacion por la situacion
actual hace que sigan al alza las ventas de mascarillas, termometros, geles hidroalcohdlicos y
productos de desinfeccion de la piel, productos para dormir y de preparados inmunoestimulantes.
También en relacién a las consecuencias del Covid-19, se registra un aumento de ventas en
productos nutritivos para pelo y ufias, asi como hidratantes de manos.

Desde IQVIA esperamos que la evolucion que hemos realizado del andlisis del impacto del Covid-19 en el
mercado de la farmacia comunitaria siga siendo de su interés y que le ayude a entender las dinamicas que
estan teniendo las distintas categorias de productos del sector.
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Analisis del mercado farmaceutico
Semana 41 (w4l) — Del 5 - 11 de Octubre 2020

El efecto de la COVID-19



El mercado farmaceutico en 2020
Evolucion hasta la semana 41 (del 5 — 11 de Octubre 2020)
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70.000 - Las categorias Practicamente todas las Este verano tan atipico ha impactado especialmente a los productos
relacionadas con clases tanto de CH propios de la estacién y las vacaciones
60.000 COVID-19, ya sea como de RX presentan
por prevencion e un pico en la semana Decrecen también categorias relacionadas con distanciamiento social,
50.000 1 higiene, tratamiento 11 (pre- confinamiento) desfavorecidas por los pocos contagios
40.000 - de sintomas o
preparacion del Los cambios y restricciones en el punto de venta, asi como la crisis
30.000 - sistema inmunitario, economica derivada de la sanitaria, afectan especialmente a la venta
se mantienen al por impulso y a los productos mas premium
20.000 ~ alza desde
10.000 4 principios de afio

0
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@® inicocovip @ Inicio primera oleada o ® nnicio segunda
Espafia (primeras medidas gubernamentales)

Inicio transicion (primeras medidas desescalada) oleada

TOT RX CH TOT RX CH TOT RX CH TOT RX CH
3,6% 3,8% 3,1% 4,1% 3,4% 5,7% -3,0% -2,4% -4,6% -0,4% +0,6% -2,7%
Geles Productos Control de peso Prod. Para Dormir y relajantes Antinauseas Prod. Faciales Mujer,
hidroalcohdlicos incontinencia Antialérgicos Prod. Nutritivos para pelo y ufias Antidiarrea contorno de ojos
Mascarillas Tintes de pelo Desodorantes Solares cuidado de labios
Guantes Hidratantes de manos Comidas energéticas Repelentes Prod. para la tos,
Termoémetros Magquillaje Antiparasitarios pelo Antigripales/anticatarrales
Probiéticos Apositos
Vitaminas R-Sist. Respiratorio y General,
Analgésicos N-sist. Nervioso R-Sist. Respiratorio y M-Ap. Locomotor R-Sist. Respiratorio y R-Sist. Respiratorio
Cough & Cold (ibuprofenoy  General, M-Ap. Locomotor General, M-Ap. Locomotor J-Vacunas
Prep. Inmunolégicas paracetamol)

Semiéticos y EFPs incluidos en CH, precio en PVP. *Excluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia — I Qv l /\
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA. —— -
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La actividad total en la farmacia muestra un mejor comportamiento
en el numero de tickets respecto a la semana anterior

Durante la ultima semana se ha alcanzando una media de 599 tickets por farmacia, un +0,4%, y
un valor medio por ticket que aumenta un +9,9% respecto a la misma semana en 2019

Numero de tickets
medio semanal por

Trafico en la farmacia

Precio medio

farmacia ) ) o ) o ) por Ticket
= Promedio N° tickets (eje izq) = Precio medio ticket (eje der)
850 A r 48
800 - - 46
750 A - 44
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600 - r 38
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. Inicio primera oleada L ) Inicio de la
Inicio COVID . . Inicio transicion (primeras
- (primeras medidas . segunda
Espafia medidas desescalada)
gubernamentales) oleada

*Flujo en la farmacia y gasto medio total de todos los tickets vendidos semanalmente. Incluidos geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia.

Precio promedio de tickets en PVP
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.
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En w41, el mercado* crece (+6,1%) frente a la misma semana del
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= ano anterior y crece un (+0,4%) si analizamos el YTD-20
| warsiioa
o

= 2020 W41 vs. 2020 W19 —2020 W32 vs, 2020 W33 —2020 WAL vs, (

5 2019 w4l 2019 W19 2019 w32 2019 W33 —2019 w41l b £

=

Total 6,1% -3,0% -0,4% 0,4%

mercado

RX 7,5% -2,4% 0,6% 0,9%

CH 2,7% -4,6% -2,7% -0,6%

I ventas Rx M VventasCH = Crec. Rx = Crec.CH
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Semigticos y EFPs incluidos en CH, precio en PVP. *Excluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia

Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.



Mercado RX

El mercado de medicamentos muestra una evolucidn positiva

en valores tanto para w4l (+7,5%) como parael YTD (+0,9%)

Evolucion mercado de Rx (M. € PVL) [
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Inicio COVID . . Inicio transicién (primeras
- (primeras medidas . segunda
Espafia medidas desescalada)
gubernamentales) oleada
Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL. —_— I Ov l /\
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA. - = -
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Evolucion del mercado de medicamentos

Evolucién en M€, 2020 vs 2019
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Inicio de la

segunda
oleada

Inicio transicién (primeras
medidas desescalada)

Inicio primera oleada
(primeras medidas
gubernamentales)

Inicio COVID

Espafia

Lo

Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.



Evolucion del mercado de medicamentos

Evolucién en M€, 2020 vs 2019
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Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.



Evolucion semanal del mercado de medicamentos

BT L e e e e e e e e e e e e e e o 2
Clases con mayor y peor evolucidon en la semana T Wars-1oa
_____________________ 1
Clases con mayor crecimiento w41l
E
Ventas de la semana w41 en absoluto € PVL 2020 w41 vs. 2020 W33 —2020 w41 vs. YTD
2019 w41 2019 W33 -2019 w41
BO1F INHIBID DIRECT FACTOR XA 5.995K€ 31,3% 21,2% 22,7%
A10P SGLT2 INHIB ANTIDIABETIC 4.334K€ 32,3% 24,3% 29,7%
NO3A ANTIEPILEPTICOS 7.333K€ 6,5% 5,6%
X
DO: NO6A ANTIDEPRES Y EQUILIBR 7.465K€ 4,4% 5,1%
ge]
8 NO5A ANTIPSICOTICOS 8.224K€ 4,1% 5,2%
o
=
Clases con mayor decrecimiento w41l
E
Ventas de la semana w41 en absoluto € PVL 2020 w4l vs. 2020 W33 2020 w4l vs. YTD
2019 w41l 2019 W33 -2019 w41
JO7D VACUNAS BACTERIANAS 1.302K€ -13,1% -17,1% -18,3%
JO7E VACUNAS VIRALES -21,7% -9,1% -2,9%
JO1C PENICILINAS AMPLIO ESPECT -21,7% -19,5% -22,2%
HO4E HORM PARATIROID Y ANALOG -25,1% -29,9% -24,2%
R0O2A DESCONGESTIONANT.FARING. -32,2% -33,4% -20,4%

Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL. - = I Q \/ l /\
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA. - = -
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El ~70% del consumo del mercado de CH proviene de las
categorias de OTCy PEC

Evolucion mercado de CH (M. € PVP)

M oTc
I PEC

[l PAC == = CRECOTC == == CREC PAC

Ventas M€ PVP I N\UT =— — CRECPEC =— =— CRECNUT
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- (primeras medidas . segunda
Espafia medidas desescalada)
gubernamentales) oleada

*Excluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia

Semiéticos y EFPs incluidos en OTC, precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.
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Evolucion del mercado de Consumer Health

Evolucién en M€, 2020 vs 2019
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Evolucion semanal del mercado de OTC (-0,1% w41 20 vs 19)

Clases con mayor y peor evolucion en la semana T Wats-1ioa
_____________________ |
(€ ]
Ventas de la semana w41 en absoluto € PUB ggig xji Vs ggig wgg :ggig xﬂ VS YTD
05F1 PREP INMUNOESTIM. 1.080K€E 84,4% 86,1% 79,1%
02A1 ANALGESIC GENERAL ADULTOS 2.187K€ 24,1% 54,2%
13A3 PRODUCTOS PARA DORMIR 1.754K€ 19,9% 29,4%
02E1 ANTALG MUSC TOP 3.091KE 11% 1,7%
07A3 LAGRIMAS ARTIF LUBR OCUL 2.635K€ -0,3% 0,1%
(€ ]
Ventas de la semana w41 en absoluto € PUB ggig xﬂ vs. ggig w;g :ggig xﬁ vS. YTD
03D3 RESTAURAD ELECTROLITICOS -66,9% -50,8% -41,1%
01A3 PRODUCTOS PARA TOS SECA -46,6% -47,3% -24,7%
6 01A4 PRODUCTOS TOS PRODUCTIVA 1.107K€ -31,1% -31,1% -20,7%
}'E 01C1 PROD PARA FARINGE 1.731K€ -26,4% -27,5% -16,5%
g 01B1 ANTIGRIP/ANTICAT 2.230K€ -33,7% -36,2% -20,5%

Semiéticos y EFPs incluidos en OTC, precio en PVP. - - I Q \/ l /\
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA. - = -
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Evolucion semanal del mercado de PEC (-1,1% w41 20 vs 19)

Clases con mayor y peor evolucion en la semana

1
' WA41:5-110ct !
_____________________ 1
Clases con mayor crecimiento w41l
E
Ventas de la semana w41 en absoluto € PUB 2020 w41 vs. 2020 W33 —2020 w41 vs. YTD
2019 w41l 2019 W33 -2019 w41
85F1 HIG MANOS(EXC JABONES) - 644,9% / / 1.012,7% / / 2.263,6%
86H2 PROD ANTICAIDA DEL CABELL 2.005K€ 14,5% 2,9% 3,9%
83D1 PRD HIDRAT Y NUTRIT MANOS 95,3% 34,2% 5,0%
86J1 PROD NUTRIT PELO UNA CAPS 1.011K€ 10,9% 11,4%
87B9 OTROS COLUTORIOS 1.089K€ 4,7% 8,0%
Clases con mayor decrecimiento w41l
E
Ventas de la semana w41 en absoluto € PUB 2020 w4l vs. 2020 W33 2020 w4l vs. YTD
2019 w41l 2019 W33 -2019 w41l
82H3 REVITALIZADORES DE UNAS -61,0% -38,5% -3,1%
83G1 REPELENTES INSECTOS AEROS -75,1% 1,6% 2,8%
82B5 PR FAC A-EDAD&A-ARRUG MUJ 3.021K€ -16,5% -11,7%
86H1 ANTIPARASITARIOS PAR PELO -51,6% -52,9% -38,7%
83F2 PROTECTOR SOLAR ADULTOS -33,3% -20,3% -20,8%

Precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.

*Excluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia

=IQVIA
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Evolucion semanal del mercado de PAC (+11,5% w41 20 vs

Clases con mayor y peor evolucion en la semana

Clases con mayor crecimiento w41l

Ventas de la semana w41 en absoluto € PUB 2020 w4l vs. 2020 W33 ~2020 wal vs. YTD
2019 w41l 2019 W33 —2019 w4l
52B5 PROD INCONT BRAGA PANAL 4.159K€ 24,8% 18,9% 24,7%
56D4 TERMOMETROS DIGITALES 205,5% 222,9% 174,0%
47A1 APOSITOS AVANZ TECNO BASE 1.046K€ 26,5% 18,8%
57K9 OTROS - 621,0% / / 760,9% 600,6%
56E2 TESTS DE GLUCOSA EN SANGR 2.480K€ 6,6% 1,3% 0,5%
Clases con mayor decrecimiento w41l
E
Ventas de la semana w41 en absoluto € PUB 2020 walvs. 2020 W33 =2020 w4l vs. YTD
2019 w4l 2019 W33 -2019 w41l
46A3 PR CICATR&QUELOIDE NO MED -18,9% -15,1% -22,5%
66A1 PRESERVATIVOS -11,1% -14,5%
57H8 ACCES INHALACION&AEROSOL -19,6% -3,1% -9,2%
49C3 APOSITOS PARA AMPOLLAS -30,1% -34,3% -36,3%
58E9 OTR ACCESOR CORRECT PIES -33,8% -29,1% -35,6%

Precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.

*Excluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia
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Evolucion semanal del mercado de NUT (+6,7% w41 20 vs 19)
Clases con mayor y peor evolucion en la semana T Walis- 1100 |

Clases con mayor crecimiento w41l

Ventas de la semana w41 en absoluto € PUB 2020 wal vs. 2020 W33 —2020 wAl vs. YTD C
2019 w4l 2019 W33 -2019 w41l

30A4 DIETAS PROTEICAS 2.660K€ 18,8% 7,4% 6,7%

30A6 DIETAS ESPECIALES

2.285K€ 4,1% 5,5%

30A5 DIETAS PEDIATRICAS 10,0% 9,3%

35G6 LECH.PROT.ALTAM.HIDROLIZ -2,0% -3,6%

30C1 MODULOS 43,7% 9,9% 10,3%

Clases con mayor decrecimiento w41l

Ventas de la semana w41 en absoluto € PUB 2020 walvs. 2020 W33 =2020 w4l vs. YTD C
2019 w41l 2019 W33 -2019 w41l

36D1 COMIDAS ENERG PARA DEPORT -32,4% -35,6% -39,6%

35G4 LECHES SIN LACTOSA -48,3% -34,8% -31,5%

35B1 CEREALES INFANT PREPARAD -13,1% -19,9% -17,6%

34A1 SUSTITUTOS DE COMIDA -22,1% -23,4% -24,4%

35G1 LECHES NORMALES 1.675K€ -10,9% -8,7%
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Precio en PVP. = I Q\/ l /\
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA. = -
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Analisis del mercado farmaceutico
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El efecto de la COVID-19



